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Аннотация: средства массовой информации выступают медиатором знаний, оказывающим влияние на 

формирование языковой картины мира и совокупность ценностей определенной этнической культуры. Это 

дает возможность рассматривать языковые особенности массово-коммуникативных текстов в аспекте ком-

муникативной прагматики и культуры. Слова в медиатекстах имеют определенный прагматический заряд, 

который оказывает разной степени воздействие на ментальный и эмоциональный интеллект человека. Та-

ким образом, прагматические свойства языка в региональном медиатексте выступают не только фактором 

формирования аксиологии медиареальности, но и участвуют в формировании языкового сознания предста-

вителя определенной национальной лингвокультуры. Анализ медиатекстов алтайского региона выявил ка-

тегории прагматического усиления / прагматического дополнения в процессе деривации текстов о регио-

нальных культурных событиях. Прагматическое усиление семантической ценности культуры Алтая и, со-

ответственно, ее основных актантов – «продуцент» (личность), «артефакт», «локус» – осуществляется пу-

тем использования атрибутивной лексики. Прагматические возможности атрибутивной лексики, таким об-

разом, позволяют дополнительно координировать коммуникативные транзакции, устраняя двусмыслен-

ность и характеризуя масштаб, культурную и историческую значимость событий, а также выступают мощ-

ным фактором конструирования региональной идентичности этноса в локальном медийном ценностно-

смысловом пространстве. 
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Область общественного сознания, включающая социокультурные, идеологические отношения и практи-

ки, в обстоятельствах современных коммуникационных процессов формируется в значительной степени 

контентом медиареальности и ее вербальными репрезентантами – медиатекстами. Массово-

коммуникативные тексты, или медиатексты, оказывают «огромное влияние на формирование в обществе 

системы взглядов на мир, представленной определенной совокупностью ценностей» [9, c. 3]. Кроме того, 

СМИ расцениваются в качестве источника и проводника коллективного знания, никогда не остающегося 

нейтральным по отношению к событиям, которые в нем освещаются [4, с. 142]. 

Объектом исследования является региональный медиатекст, рассматриваемый в качестве инжиниринга 

прагматики коммуникаций в региональном дискурсе интернет-СМИ. Предметом исследования является 

прагматическая адекватность региональных медиатекстов в аспекте взаимодействия контента и ценностно-

смыслового механизма языка. 

Цель работы – охарактеризовать взаимодействие культурологического медиаконтента контента с регио-

нальной аксиологией. 

В качестве среды порождения и функционирования медиатекста рассматривается семантически и праг-

матически более организованный текст – медиадискурс, текст, по определению Л.Г. Лисицкой, который в 

процессе направленной коммуникации учитывает социальные, психологические и культурные обстоятель-

ства, оказывающие влияние на конкретную аудиторию и предполагающий прагматическую адекватность со 

стороны адресата [9]. Фактор прагматической адекватности участвует в формировании как аксиологии ме-

диареальности, так и языкового сознания представителя определенной национальной лингвокультуры, что 

«требует достижение высокой прагматической адекватности требует от журналиста знания тех условий и 

факторов, которые действуют в сфере отношений «текст-аудитория», влияя на эффективность контактов с 

читателем, слушателем, зрителем и предопределяют высокую информативность текста. При этом для раз-

личных слоев аудитории журналист обязан специально, по-новому, готовить информацию, учитывая ее по-

требности, интересы, уровень подготовки, социальные позиции и т.д.» [15, с. 35]. В.В. Богуславская обра-

щает внимание на прагматическую специфику журналистики, которая требует от автора текста четкой ад-

ресации материала возрастанию воздействующего эффекта создаваемого текста [3, с. 63,66]. Прагматиче-

ский потенциал медиатекста реализуется в содержащейся в нем, наряду с предметно-логической, прагмати-

ческой информацией [2, с. 6], направленность вектора трансляции которой Н.Н. Трошина связывает более с 

движением от внушения к убеждению, а не к порождению эмоции через передачу факта [17]. 
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Особенности развития языка СМИ, как отмечает Е.О. Опарина, определяют необходимость его изучения 

в плане коммуникативной прагматики и культуры [11, с. 115-116]. 

Я.Е. Каневская, анализируя прагматику словоупотребления в медиатексте, концентрирует внимание на 

словах, имеющих прагматический заряд и позволяющих составить представление о прагматических воз-

можностях, которые предоставляются языком автору медиатекста [8]. Под прагматически заряженными 

единицами Я.Е. Каневская понимает единицы различных уровней, способные воздействовать на менталь-

ный и эмоциональный интеллект человека. Такими единицами могут выступать как морфемы, так и слова, 

словосочетания, и предложения. 

При анализе речевого материала СМИ О.В. Ширяева отмечает расширение языкового значения, его вы-

ход на уровень лингвопрагматики, что, безусловно, повлияло на изменение исследовательского вектора при 

работе с речевым материалом СМИ [19, с. 21]. З. Ж. Сабо и Р.Х. Томсон определяя аспекты философии 

прагматики, при обсуждении особенностей формирования прагматического суждения выделяют такой па-

раметр, как прагматические дополнения, или усиления (pragmatic augmentations.) [1]. Прагматические уси-

ления позволяют дополнительно координировать или скоординированные коммуникативные транзакции, 

способствуя интерференции, совпадению значений, которые выводит слушатель или читатель из получае-

мого сообщения с теми значениями, которые хотел донести говорящий или автор. Функция прагматическо-

го усиления – формирование прагматического вывода, устраняющего двусмысленность, обнаруживающего 

метафору, другие тропы и создающего неявные значения. 

В региональном медиатексте, нацеленном, в том числе, на формирование региональной идентичности, 

мы выявили участие категории прагматического усиления в деривации текстов, посвященных региональ-

ным культурным событиям. 

Экспликация прагматического усиления семантической ценности культуры алтайского региона и, соот-

ветственно, ее основных актантов – «продуцент» (личность), «артефакт», «локус» – осуществляется через 

использование атрибутивной лексики. 

Актантная позиция «продуцент» (личность) алтайской культуры дополняется атрибутами: легендарный, 

выдающийся, мощный, творческий, любимая, ведущая, заслуженная, заслуженный, известный, всемирно 

известный, знаменитый, народный, главный, талантливый, лучший, почетный, легендарный, алтайская. 

Адъективы в региональном медиатексте, освещающем культурное событие, мы рассматриваем в каче-

стве прагматических экспликаторов, с одной стороны, участвующих в построении прагматического вывода, 

требуемого создателю медиатекста, с другой стороны, демонстрирующего\ эксплицирующего форму, спо-

соб, алгоритм обустроения (огранивания) места для Я-коллективного в глобальной семантической вселен-

ной, места в транснациональной картине мира: 

«Этот фильм – дань памяти и уважения выдающемуся земляку, кинорежиссеру с мощной творческой 

индивидуальностью…» [12]; «Любимая барнаульскими зрителями ведущая актриса Алтайского краевого 

театра драмы имени Василия Шукшина заслуженная артистка Алтайского края Галина Зорина [10]; 

«…отмечают 80-летие со дня рождения народного артиста Валерия Золотухина» [6]; «..стартует фестиваль 

в память о земляке и известном поэте Роберте Рождественском» [12]; «…проведут юбилейные мероприя-

тия в рамках культурной акции "Иван Пырьев: жизнь и творчество", посвященной 120-летию со дня рож-

дения легендарного режиссера» [10]; «Алтайская писательница Юлия Нифонтова представила трилогию 

"Шиза: три в одной"» [6]. 

Актантная позиция «артефакт» в региональном медиатексте дополняется атрибутами: уникальный, глав-

ный, ценный, редкий, лучший, знаменитый. 

«…уникальный цифровой архив народной киностудии создали в Алтайском крае» [10]; «Главные экс-

понаты выставки "Валерий Золотухин и Алтай"…» [12]; «…пополнили ценные экспонаты из архива Люд-

милы Андросовой» [5]; «…завершили работу с редким артефактом - скифским мечом VI-V веков до нашей 

эры. Это один из лучших образцов оружия Сибири…» [16]; «…в фондах появилось знаменитое платье, в 

котором Екатерина Савинова играла роль Фроси Бурлаковой» [7]. 

Актантная позиция «локус» (Алтай) в текстах региональных СМИ дополняется атрибутами: заповедный, 

дикий, многоликий, древний, Большой, вечный. 

«Проектировщики туристических троп по заповедным местам Алтая выкладывают беседы о дикой 

природе на YouTube. Начиная с первой лекции Алексея Эбеля о мигрирующих птицах в библиотеке имени 

Башунова, ведется видеосъемка встреч о дикой природе Алтая» [18]; «Студия юного археолога "Многоли-

кий Алтай"…» [5]; «Музей реконструкции под открытым небом "Древний Алтай" появится в районе села 

Сентелек Чарышского района» [14]; «…подведены итоги конкурсов Международного образовательного 

проекта "Большой Алтай: форсайт 2050"» [12]; «…состоится открытие выставки графики Геннадия Бурко-

ва "Чувствую Отчину - вечный Алтай"» [10]. 
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Адъективные прагматические экспликаторы, оформляющие позицию в региональном медиатексте ак-

тантов алтайской культуры (‘продуцент’, ‘артефакт’, ‘место’), участвуют в аксиологическом скалировании 

– характеристики масштаба и культурно-исторической значимости мероприятия, что в свою очередь вы-

ступает мощным фактором конструирования региональной идентичности в локальном медиапространстве. 

Проведенный анализ позволил нам сделать выводы о том, что прагматическая адекватность региональ-

ного медиатекста определяется через взаимодействие культурологического контента и региональной ак-

сиологии. Прагматическая адекватность позволяет выявить внутреннюю связь сообщения с конструирова-

нием коммуникации пользователя и регионального медиаконтента. Прагматические фокусы организации 

восприятия культурного процесса в интернет-пространстве через семантические презентации демонстри-

руют разные степени эмпатии к событию, представленного в медиаматериале. Степень эмпатии культурно-

го события определяется через семантико-синтаксическое горизонтальное развертывание прагматического 

актанта, представленное как медийная деривация прагматического актанта медиатекстов, формирующего 

медийный образ культурного события в региональных СМИ. 
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The category of pragmatic reinforcement in the regional media text 

 

Abstract: the mass media act as a mediator of knowledge, influencing the formation of a linguistic picture of 

the world and the totality of values of a certain ethnic culture. This makes it possible to consider the linguistic fea-

tures of mass-communicative texts in the aspect of communicative pragmatics and culture. Words in media texts 

have a certain pragmatic charge, which has a varying degree of impact on a person's mental and emotional intelli-

gence. Thus, the pragmatic properties of language in the regional media text are not only a factor in the formation 

of the axiology of media reality, but also participate in the formation of the linguistic consciousness of a representa-

tive of a certain national linguistic culture. The analysis of media texts of the Altai region revealed the categories of 

pragmatic reinforcement /pragmatic complement in the process of derivation of texts about regional cultural events. 

Pragmatic strengthening of the semantic value of the Altai culture and, accordingly, its main actors – "producer" 

(personality), "artifact", "locus" – is carried out by using attributive vocabulary. Thus, the pragmatic possibilities of 

attributive vocabulary make it possible to additionally coordinate communicative transactions, eliminating ambi-

guity and characterizing the scale, cultural and historical significance of events, and also act as a powerful factor in 

constructing the regional identity of an ethnic group in the local media value-semantic space. 

Keywords: media text, media discourse, regional text, regional media text, pragmatics of media text, categories 

of pragmatic reinforcement of media text 
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